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Resumen
Las actividades económicas del sector automotriz representan un ingreso de 52.3 billones de
pesos de la economía nacional (FEDESARROLLO 2014); conociendo el impacto económico que
la industria automotriz representa para el país, también es importante considerar el impacto
ambiental que generan las diferentes prácticas de ésta industria a la nación; la globalización ha
traído consigo cambios en diferentes ámbitos para cada uno de los países, cambios que
actualmente mostraron resultados de preocupación por el manejo que se le está dando a los
recursos naturales, contando con que la renovación de éstos es compleja, se ha obligado a las
empresas a llevar bajo sus lineamientos, políticas y procedimientos prácticas de responsabilidad
social que permitan la consecución de sostenibilidad ambiental.
A continuación se presentan casos de empresas que adoptaron políticas, procedimientos y
prácticas ambientales, mostrando los resultados en su informe de sostenibilidad ambiental,
resultados que reflejaron beneficios comerciales, financieros y corporativos dando a la
organización solidez y continuidad; también se muestran los impactos negativos por la no
adopción de prácticas ambientales, ni la realización de informes de sostenibilidad que le permita
a las compañías identificar posibles riesgos en aspectos de todo tipo. HYUNDAI COLOMBIA
AUTOMOTRIZ S.A. es una marca Coreana que como empresa nace en Colombia en 1992, su
objeto social es la importación y comercialización de automotores y autopartes en líneas de
particulares, camionetas, comerciales y taxis. Hyundai Colombia Automotriz S.A. fue sancionada
en el año 2010 por la Secretaria Distrital de Ambiente (SDA) por el vertimiento de sustancias
tóxicas en el canal de torca sin tener un control y permiso para ello bajo Resolución 6176 de
agosto de 20101; para que futuras compañías e inclusive Hyundai, no se encuentren con estos
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impactos financieros, comerciales y sociales, se presentan los diferentes pasos a seguir para
adquirir políticas, lineamientos y procedimientos ambientales que beneficien a las empresas en su
diario crecimiento, adicional se denota la importancia de la elaboración del informe de
sostenibilidad ambiental con lenguaje financiero que permitirá a los grupos de interés acceder a
información de carácter corporativo y ambiental, reflejando así transparencia de la compañía en
sus procesos y resultados corporativos.
Palabras clave
Impacto ambiental, practicas, estrategias, informes de sostenibilidad, plan de gestión
ambiental, riesgos, oportunidades, responsabilidad social, herramientas, sector automotriz.
Abstract
Economic activities in the automotive sector represent an income of 52.3 billion pesos of the
national economy (FEDESARROLLO 2014); knowing the economic impact that the automotive
industry represents for the country, it is also important to consider the environmental impact
generated by the different practices of this industry to the nation; globalization has brought about
changes in different areas for each country, changes currently showed results concern about the
handling that is being given to natural resources, with the renewal of these is complex, it has been
forced to companies to take under its guidelines, policies and procedures social responsibility
practices that enable the achievement of environmental sustainability.
The following are cases of companies that have adopted policies, procedures, and practices are
presented, showing the results in its environmental sustainability report, results reflected
commercial, financial and corporate profits giving the organization solidity and continuity; the
negative impacts of the failure to adopt environmental practices, and conducting sustainability

reporting that enables companies to identify potential risks in aspects of all types are also shown.
HYUNDAI COLOMBIA AUTOMOTIVE SA. is a Korean brand as a company born in
Colombia in 1992, its corporate purpose is the import and marketing of automotive and auto parts
in particular lines, trucks, commercial and taxis. Hyundai Colombia Automotriz SA It was
sanctioned in 2010 by the Ministry of Environment (SDA) by the dumping of toxic substances in
the channel Torca without control and permission to do under Resolution 6176 of August 2010;
so that future companies and even Hyundai, are not subject to these financial, commercial and
social impacts, we present the different steps to acquire policies, guidelines and environmental
procedures that benefit companies in their daily growth, further denoted the importance the
development of environmental sustainability report with financial language that will allow
stakeholders to access corporate information and environmental, reflecting the company's
transparency in its processes and corporate results.
Keywords
Environmental

impact,

practices,

strategies,

sustainability reporting,

environmental

management plan, risks, opportunities, social responsibility, tools, automotive sector.
Introducción
Actualmente a nivel mundial los problemas del medio ambiente son considerados los
problemas de desarrollo, el cual va acompañado de una meta que debe ser la de conciliar el
crecimiento económico para la población en general, presente y futura, con la renovación de los
recursos naturales, tal proceso implica cambios políticos, económicos, fiscales, industriales y en
el manejo de los recursos bióticos y energéticos.

El principal problema de contaminación atmosférica detectado en las principales ciudades son
las emisiones de material articulado, óxidos de azufre y óxidos de nitrógeno que son generados
por la industria manufacturera, las quemas a cielo abierto, las explotaciones extractivas y de
combustión incompleta de combustibles fósiles en los procesos de generación de energía; y, las
emisiones de monóxido de carbono e hidrocarburos, que provienen principalmente del parque
automotor.
Valorar el impacto de los costos ambientales en materia financiera que tiene el
funcionamiento de las empresas sobre el medio ambiente se hace necesario; los empresarios que
dirigen organizaciones no cuentan con una herramienta que les indique como valorar los recursos
ambientales y sobre todo los costos ambientales en que pueden incurrir sus prácticas, los
lineamientos contables y financieros dados facilitarán medir aquellos hechos económicoambientales que inquietan a las empresas brindando una información confiable, oportuna, clara,
equitativa e íntegra y a partir de ella permitir el diseño de estrategias de prevención y toma de
decisiones.
Impacto ambiental de la industria automotriz en Colombia
La industria automotriz en Colombia está6 compuesta por tres factores esenciales: producción
y ensamble de vehículos nuevos y autopartes, comercio (concesionarios y entidades bancarias) y
servicios complementarios (talleres, combustibles, impuestos, etc). Dichas

actividades

representan un ingreso de 52,3 billones de pesos a la economía nacional, el 21% de este ingreso
está compuesto por la producción de vehículos nuevos y autopartes, mientras que el 79% lo
compone el comercio con un 23% de participación y servicios complementarios con una
participación del 56%, siendo esta última de gran relevancia, no solo por su aporte al PIB, sino
por su alto impacto ambiental (FEDESARROLO 2014).

Según el informe la actividad de servicios complementarios es realizada en un 56% por los
talleres automotrices, seguido de combustibles, peajes y seguros, por lo que los talleres de la
industria han alcanzado un lugar importante en la economía nacional, debido a que las
necesidades vehiculares aumentan considerablemente y la demanda de los diferentes servicios es
cada vez mayor.
El cambio de aceite es una de las prácticas más frecuentes en los talleres de la industria,
generando gran cantidad de residuos de aceite y autopartes cuyo manejo debe hacerse bajo
normas específicas puesto que pueden generar contaminación a cuerpos de agua afectando así la
salud pública y el medio ambiente.
Debido a la magnitud del problema que ocasiona el manejo inadecuado de los aceites usados
en Bogotá, la Secretaría Distrital de Ambiente (SDA) expidió la resolución 1118 (Departamento
Administrativo de Medio Ambiente, 2003), vigente desde septiembre de 2003, donde se adopta el
manual de normas y procedimientos para la gestión de aceites usados en el Distrito Capital, allí
también se expresan aspectos generales como prohibiciones, obligaciones, sanciones, control y
vigilancia.
Hyundai Colombia Automotriz S.A. es una marca que nace en 1992 proveniente de la empresa
Coreana Hyundai Motor Company, la empresa tiene como objeto importación y comercialización
de automotores y autopartes en líneas de particulares, camionetas, comerciales y taxis. Hyundai
Colombia Automotriz S.A. fue sancionada en el año 2010 por la Secretaria Distrital de Ambiente
(SDA) por el vertimiento de sustancias tóxicas en el canal de torca sin tener un control y permiso
para ello; bajo Resolución 6176 de agosto de 2010 2 le fueron imputados cuatro cargos a título de
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dolo, por incurrir en contaminación ambiental: (i) generar vertimiento de sustancias de interés
sanitario al Canal Torca sin tener permiso para ello, (ii) incurrir en el presunto incumplimiento de
las obligaciones como generador de residuos peligrosos, (iii) no contar con un plan de
contingencia (iv) no estar inscrito para el manejo de aceites usados e incumplir obligaciones
sobre el almacenamiento y distribución de combustibles. Esto provocó el sellamiento preventivo
de uno de sus talleres ubicado en la calle 233 y una posible sanción económica hasta 2.775
millones de pesos
Estrategias ambientales para el mejoramiento de la imagen y competitividad de las
empresas del sector automotriz.
Las prácticas ambientales mejoran considerablemente los resultados de las empresas a
mediano y a largo plazo, razón por la cual su competitividad aumenta en gran medida, mejorando
así la imagen tanto de la empresa como de su producto.
Figura 1. Adopción de estrategias ambientales.

Fuente: de los autores



Aumento de clientes: Cuando una compañía adopta mecanismos ambientales para un
correcto y legal funcionamiento de la misma, sin detrimento del medio ambiente, puede
considerarse

una estrategia ambiental que presentará a los clientes un respaldo

ambiental y ético, lo que conlleva a que la empresa adquiera identidad ambiental, ética y
responsable socialmente, esto resulta ser atractivo no solo para clientes sino también para
proveedores quienes identificarán la seguridad de negocio y también la disminución de
un proceso y tal vez un costo ambiental adicional para ellos, por el hecho de cumplir con
procedimientos ambientales reglamentarios a nivel nacional.


Reducción de costos: Mas que reducción, podría considerarse como un beneficio de los
costos, debido a que estos pueden ser compensados con un ingreso, como sería en la
obtención de recursos mediante la venta de desechos de productos, ó mediante la
obtención de licencias y permisos ambientales de funcionamiento que permitirán acceder
a negociaciones con empresas que las hacen exigibles, al tener una producción más
limpia y una utilización óptima de los recursos y desechos, la

empresa evitará

erogaciones innecesarias como multas, sellamientos o sanciones millonarias por
incumpliendo de las normas ambientales.


Incremento de la productividad: Cuando la empresa introduce procesos ambientales
que mejoran la eficiencia de la utilización de los recursos se puede mejorar la
producción, incorporando tecnologías ambientales que disminuyan la cantidad de
desechos y a su vez los costos operativos, fidelizando a la compañía con buenas prácticas
a nivel industrial de controles y procedimientos ambientales, que se verán reflejados en
la etapa final de cada uno de los procesos.



Mejoramiento en la calidad del producto: La producción limpia conlleva a ventajas
competitivas como puede ser, el establecer un mejor precio de los productos, debido a
que, entendiendo los costos ambientales e identificando el rendimiento de los procesos
implementados se podrá establecer con mayor exactitud los costos y los precios de la
producción final lo que permitirá a la industria destinar recursos para enfocarse en la
calidad del producto sin interrumpir la utilidades que se visualizaron en el producto final.

En la actualidad las empresas consideradas de mayor impacto ambiental, optan por la
adopción de dichas estrategias con el fin de mejorar su imagen y aumentar su competitividad.
Dentro de las estrategias ambientales más usadas por el sector, encontramos los informes de
sostenibilidad y el plan de gestión ambiental.
En Colombia, las grandes industrias del sector, como GM Colmotores y Renault, se encargan
de desarrollar estrategias y transmiten sus políticas a proveedores y clientes directos, mediante
la reestructuración de procesos productivos y administrativos, de igual forma lo trabajaron en
otros concesionarios y talleres automotrices.
Informes de sostenibilidad, ¿para qué? y ¿por qué?
La necesidad de un reporte de sostenibilidad nace a raíz de una serie de escándalos
empresariales, que desencadenó caos por desconfianza de negociación de los grupos económicos
interesados, la solución determinada fue la de desarrollar mecanismos para hacer pública la
información corporativa y situación financiera de las compañías y así brindar confianza a los
diferentes grupos de interés.

La contabilidad plantea nuevos rumbos en el marco de las necesidades actuales y sugiere la
elaboración de dichos informes (FERNANDEZ, 2006)
Figura 2. Nuevos rumbos que adopta la contabilidad

Responsabilidad Social Empresarial

Nuevos rumbos que
adopta la contabilidad

Necesidad de mantener una reputación
corporativa
Interacción entre la empresa y el medio
ambiente

Fuente: Fernández (2006)

Mediante este informe las empresas comunican su desempeño frente a tres aspectos: ambiental,
social y financiero; además de la gestión de la compañía para mantener un control y desarrollo de
los tres elementos, también se debe llevar un proceso en el cual se logre identificar su evolución y
a su vez éste debe contener documentación y procedimientos que respalden dichos cambios
La realización de un informe de sostenibilidad permite promover la transparencia y rendición
de cuentas a los distintos agentes de la sociedad, comparar y evaluar el desempeño financiero y
no financiero frente a otras compañías e identificar los riesgos y oportunidades a los cuales se
enfrenta, buscar la forma de construir y mantener su imagen corporativa, son un buen elemento
para seguir el ejemplo de buenas prácticas de las empresas que están en la vanguardia del tema.
Marulanda (2008) afirma “Las pymes, en especial las que se preparan para enfrentar la
globalización, deben entender que ésta clase de reportes ya no son un “lujo” de las grandes
empresas. Para ser competitivas e integrarse a los sectores más dinámicos de la economía, deben

demostrar ser socios comerciales confiables y que están alineadas con las exigencias de sus
clientes y del entorno en el que se desarrolla su actividad productiva”. (p. 6)
Informes de sostenibilidad en el sector automotriz en Colombia
Industrias del sector, tales como GM Colmotores y Renault Sofasa, preparan y divulgan
informes de sostenibilidad cada año, en donde reflejan la situación actual en cuanto a lo
ambiental, social y financiero, las cuales serán analizadas a continuación.
Análisis Del Informe De Sostenibilidad Chevrolet
En el informe de sostenibilidad 2013 – 2014, “Innovando en los caminos hacia la
sostenibilidad” (GM Colomotores, 2014) en el tema ambiental, se analizaron tres puntos
esenciales: Consumo de energía, gestión de residuos, recursos hídricos y vertimientos:
1. Consumo de energía: en una de las estrategias para disminuir el consumo de energía, GM
modificó los horarios de trabajo, pasando de tener dos turnos laborales, a un solo turno
con una mayor intensidad horaria; lo que representó una disminución del 20% del
consumo en el año 2014 frente al año 2013.
2. Gestión de residuos: en el año 2013, GM implementó un estrategia llamada “cero
residuos”, basada en el sistema de montaje Completely Knock Down (CKD) 3, para
modificar empaques y embalajes, haciéndolos más amigables con el ambiente.
3. Gestión del recurso hídrico y vertimientos: como primera medida GM decidió optimizar
el consumo de agua con un medidor que permite controlar los niveles de consumo y así
respetar los límites establecidos, esta gestión arrojó resultados de disminución en
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Sistema logístico de control de piezas funcionales reutilizadas en el proceso de ensamble en la
industria automotriz.

consumo del 8% para el año 2014. Respecto del vertimiento de aguas residuales cuenta
con un proceso de tratamiento que tiene resultados dentro de los rangos establecidos.

Como resultado de adoptar este informe, las marcas GM Colmotores y Renault se han
posicionado en los dos primeros lugares en el top de ventas en Colombia, logrando durante el año
2014 una participación en el mercado del 25% (Chevrolet) y del 15.3% (Renault) frente a otras
marcas que no alcanzan ni el 10% de participación. (ANDEMOS 2014).

Es evidente que el adoptar estrategias sociales y ambientales, mejoran notablemente la
competitividad y la imagen de las empresas, en este caso del sector automotriz; industrias como
HYUNDAI COLOMBIA AUTOMOTRIZ SA, que no cuenta con un informe de sostenibilidad
ambiental, como lo evidenció la SDA bajo resolución 6176 del 20 de Agosto de 2010, ocupa un
sexto lugar de participación en el mercado como consecuencia de no contar con informes que le
permitan el análisis de los diferentes aspectos competitivos del mercado, por ello para el año
2010 se vio involucrado en un escándalo ambiental por prácticas inadecuadas, que le costaron el
sellamiento temporal de uno de sus talleres, teniendo así perdidas millonarias.

Tabla 1. Sector Automotor, top 10 por marca

Fuente: Reporte del sector automotor Diciembre de 2014, andemos
Colombia
Plan de gestión ambiental
Se denomina plan de gestión ambiental al desarrollo de objetivos y acciones necesarias para
prevenir, mitigar, controlar, compensar y corregir los posibles impactos ambientales causados en
el desarrollo del objeto social de la compañía, en este se deben incluir los planes de seguimiento,
evaluación y monitoreo del mismo, el plan de gestión ambiental se fundamenta en las normas
ISO 14001 (promovida por ISO) y EMAS (desarrollado por la unión europea).
Las principales fases de un plan de gestión ambiental son:


Planificación



Implementación



Monitoreo



Ajustes



Planificación: En esta fase se establece la posición actual de la empresa con relación al
medio ambiente, para ello la empresa debe realizar una revisión ambiental para
identificar en los procesos los aspectos ambientales existentes que puedan generar
afectación negativa al medio ambiente, en este proceso se deben fijar los objetivos
ambientales de la empresa y las medidas para cumplir con ello.



Implementación: Aquí se lleva a cabo las medidas ambientales planteadas, para lograr el
alcance de los objetivos establecidos, para ello la empresa asigna personal y recursos
físicos y financieros e implementa nuevos procedimientos.



Monitoreo: Con el monitoreo se comprueba la efectividad y eficiencia de las medidas
ambientales ejecutadas, se puede realizar mediante auditorías ambientales de forma
periódica.



Ajustes: Se realizan recomendaciones originadas a raíz de las auditorias desarrolladas y
se realizan los ajustes pertinentes para alcanzar los objetivos definidos, por último se
establece una política ambiental que permita el avance hacia modelos sostenibles.
Aporte de la contabilidad al plan de gestión medioambiental

Se ha evidenciado como la sociedad ha venido adquiriendo actitudes de responsabilidad
ambiental, pero dicha responsabilidad no solo implica adoptar las estrategias que hemos
mencionado, sino implementar una serie de políticas y actuaciones ambientales dentro de la
política general de la empresa, así como la constitución de una contabilidad que a través del plan
de gestión ambiental pueda suministrar información oportuna y confiable para la toma de
decisiones.

Pahlen y Fronti (2004) afirman que la ciencia contable como aporte al ámbito ambiental ha
propiciado conceptos básicos para su manejo:


Bien ambiental: Son aquellos bienes industriales utilizados para proveer servicios
ambientales, que tienen como objetivo atacar la polución y los desechos que afectan el
agua, el suelo y el aire.



Servicio ambiental: Son las externalidades positivas generadas por actividades de
producción agrícola y por la conservación de la biodiversidad y los recursos naturales.



Cuentas ambientales: Mediante estas, se logra dar un costo a recursos como la madera,
agua y similares; esta valoración se hace a raíz de su uso físico y se determina su
depreciación presente y su potencialidad futura.



Activo ambiental: Constituye los bienes, derechos y servicios ambientales que posee la
empresa para desarrollar su actividad.



Pasivo ambiental: Responde a las obligaciones que tiene el ente económico con el medio
ambiente.



Patrimonio ambiental: Son aquellos bienes, derechos y servicios que no hacen parte del
proceso productivo, sino que se le otorgan a los socios.



Ingresos ambientales: Aquí se representan los beneficios económicos que genera la
empresa ya sea por la venta de materiales de reciclado, por reutilización de material, por
sustitución de material contaminante por otro no contaminante y por disminución del
volumen de desechos.



Costos ambientales: Corresponde al valor económico que se le asigna a los efectos
negativos de una actividad productiva para la sociedad.



Recursos naturales: Son los factores que afectan la actividad productiva, que han sido
hechos por el hombre o por un proceso de fabricación iniciado por el hombre.



Recurso ambiental: Son sistemas biofísicos que dan soporte a la vida social.



Capital natural: Conjunto de dinámicas valiosas que la naturaleza provee a los seres
humanos, donde se incluye la formación y regeneración de los recursos naturales y de
donde fluye constantemente una serie de servicios ambientales.

El desarrollo sostenible se ha convertido en el mayor desafío del mundo empresarial, rodeado
de un mundo globalizado, partiendo del punto de que si no se trabaja en pro de invertir para
conservar y proteger lo que tenemos ahora, no tendremos nada para el futuro, debido al
vertiginoso avance de tecnologías que han contribuido a la destrucción de casi el 40% del total de
los ecosistemas naturales. (JAN, 2003).
El contador actual debe considerar su responsabilidad frente a temas ambientales del presente,
dado las implicaciones del mercado que lo afectan directamente, no solo en temas de utilidades y
perdidas, sino en problemas de competitividad, oportunidades de mercado, eficiencia de costos,
valores de activos, pasivos, contingencias y riesgos ambientales, además de su aporte en la toma
de decisiones en cuento a inversión.
La contabilidad es una herramienta inherente en la toma de decisiones empresariales, que al
ser asociada con el sistema de gestión ambiental proporcionará instrumentos que ayudaran a
generar un sistema de control antes, durante y después del proceso productivo.
Por lo anterior se ve la necesidad de implementar un sistema de gestión ambiental como parte
integral de la empresa, capaz de reflejar la realidad financiera frente al riesgo económico
ambiental.

Implementación del plan de gestión ambiental en Hyundai Colombia Automotriz S.A. con
informe contable.
Como se ha descrito anteriormente, Hyundai Colombia Automotriz S.A. no reporta un plan de
gestión ambiental, sólo cuenta con un plan de manejo de aguas residuales basado en la ISO
14001; tampoco cuenta con programas de sensibilización frente a temas ambientales, por lo que
es importante empezar con un cambio de cultura organizacional que permita identificar con
facilidad los incentivos y beneficios ambientales, porque resulta más fácil en una contabilidad
tradicional relacionar los problemas ambientales como gastos y no como activos o incentivos.
Una buena medida que podría adoptar la empresa frente a ésta situación y evitar mayores
riesgos sancionatorios por temas ambientales, es implementar “prácticas contables-ambientales”,
como las siguientes:
1. Identificar los gastos ambientales para la empresa
2. Asociar los mismos en el sistema a través de un centro contable específico.
3. Intercambio de información entre el Ingeniero ambiental y el contador de la empresa.
4. Identificar contingencias a corto y mediano plazo.
5. Identificar los riesgos ambientales a los que puede estar expuesta la empresa y su impacto
financiero.
6. Identificar los beneficios e incentivos ambientales a los que se puede acoger la empresa.
7. Realizar un informe eco-ambiental que incluya las erogaciones e incentivos ambientales y
las contingencias detectadas en el periodo, debido al antecedente de la empresa, se sugiere
que el informe se realice semestralmente.

El estándar internacional ISO 14001 es una norma que proporciona una guía para la
elaboración y desarrollo de un sistema de gestión ambiental el cual tiene como finalidad apoyar la
protección ambiental y la prevención de la contaminación; basados en esta guía, Hyundai podrá
definir las pautas para el desarrollo del plan de gestión ambiental, iniciando con la definición de
objetivos y metas ambientales que desea conseguir, luego de ello, realizará el programa de cómo
alcanzará tales objetivos y metas; para la implantación del plan de gestión ambiental, Hyundai
determinará las responsabilidades de cada área en la compañía, formando y sensibilizando al
respectivo personal de las prácticas ambientales a seguir, se debe publicar toda documentación
elaborada durante el desarrollo del plan de gestión ambiental a los diferentes directivos de área y
por último es necesario hacer seguimiento y medición de los resultados de las responsabilidades
asignadas, mediante evaluación de cumplimiento y auditorias parciales al sistema de gestión
ambiental; la revisión del sistema de gestión ambiental permite evaluar el funcionamiento del
mismo e identificar si su funcionamiento a futuro seguirá siendo satisfactorio y adecuado ante los
cambios internos y externos.
Como resultado de la implementación de un plan de gestión ambiental se identifica que dentro
de las mejores prácticas contables se encuentra la realización de un informe eco-ambiental, el
cual sería el aporte desde el área contable para la realización del Plan de Gestión Ambiental.
Dicho informe pretende identificar los siguientes focos de interés:


Beneficios tangibles e intangibles que tendría la empresa al asumir un compromiso
ambiental sostenible.



Erogaciones ambientales recurrentes y no recurrentes



Contingencias ambientales

Beneficios tangibles e intangibles
El asumir un compromiso ambiental trae diferentes beneficios que van sujetos a la actividad
económica que ejerza, en el caso de la industria automotriz se pueden identificar los siguientes
beneficios, que pueden ser tangibles o intangibles:


Tangibles: Reducción de materia prima, reducción de costo de gestión de residuos,
reutilización, recuperación en la venta de subproductos, reducción de costo ambiental al
final del proceso



Intangibles: Mejora de la imagen corporativa y social, reconocimientos como empresa
comprometida con el medio ambiente.
Erogaciones ambientales recurrentes y no recurrentes



Recurrentes: En Hyundai se podrían identificar como costos recurrentes los siguientes:
costos del plan de gestión ambiental (diagnostico, estudios, análisis de riesgo, etc), costos
de gestión de residuos y vertimientos (tratamiento, almacenamiento, transporte,
manipulación de sustancias químicas contaminantes), requisitos legales y administrativos
(permisos y licencias, canon de vertimiento de aguas, recogida de basuras.



No recurrentes: Planes de prevención de contaminación, investigación, implementación
de un sistema de reciclaje, control de olores y emisiones.

Dentro de los costos no recurrentes se pueden identificar también, en los que incurre la
empresa en la mejora de la imagen corporativa, tales como: realización del informe de
sostenibilidad, patrocinio de actividades ambientales entre otras.

Contingencias ambientales
Dentro de las contingencias se identifican las siguientes:


Multas y sanciones por incumplimiento de la normatividad ambiental vigente,



Responsabilidad civil de reparar daños ambientales causados,



Pasivos por litigios o demandas y efectos de una publicidad negativa, como es el caso de
Hyundai.

Conclusiones
Con el fin de mejorar la imagen corporativa de las empresas y fortalecer su competitividad
frente a otras del mismo sector económico, el mundo se ha visto obligado a adoptar una cultura
de reconfiguración de los sistemas económicos, sociales y tecnológicos en pro de la conservación
del medio ambiente.
La contabilidad como herramienta analítica e inherente en la toma de decisiones gerenciales
en cualquier ámbito y situación, no puede ser ajena a los problemas ambientales de la actualidad,
lo que ha traído como consecuencia que organizaciones mundiales tomen medidas para atender
el problema ambiental, es así como Naciones Unidas y el IASB con las NIC (hoy NIIF)
implementaron un sistema aplicable a todos los países llamado Sistema de Contabilidad
Económica y Ambiental Integrado, el cual consiste en combinar variables ambientales con el
sistema económico de los países.
El sector automotriz tiene una participación importante en la economía nacional, lo que
conlleva a que su impacto ambiental también sea representativo, por lo que grandes industrias del
sector desarrollan estrategias para controlar y disminuir el impacto ambiental, a diferencia de
Hyundai Colombia Automotriz S.A., que a pesar de las advertencias emitidas por entidades

ambientales como la SDA, continuaba con prácticas ambientales inadecuadas; dichas prácticas
combinadas con la ausencia de controles ambientales hizo que la empresa tuviera perdidas
millonarias.
Es importante que los profesionales de la Contaduría Pública conozcan la rama de la
Contabilidad Ambiental y que realicen un arduo análisis de los impactos financieros que sufriría
la compañía a causa de las diferentes situaciones ambientales que se presenten.
En este artículo se pone en evidencia que la implementación de un Sistema de Gestión
ambiental con informe contable, no solo disminuiría riesgos financieros, sino que también
mejoraría considerablemente su imagen frente a la sociedad y la competitividad frente a otras
empresas del sector, logrando así beneficios económicos y sociales.
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